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El interiorismo construye atmésferas. Utilizando iluminacién, formas y detalles,
da vida a espacios y los llena de cardcter. Como si de un platé de cine se trata-
ra, construye un entorno que narra una historia y se mimetiza con los protagonis-
tas. Este nuevo nimero de MORADA explora el vinculo entre la arquitectura y el
cine a través de la mirada, como siempre, de grandes profesionales.

Si Barcelona fuera una pelicula, Antoni Gaudi seria su director. Su arquitectura,
infegrada de forma natural en la ciudad, ha contribuido a forjar el carécter diné-
mico y abierto que la define. Viajamos a la capital catalana para dejarnos llevar
por las texturas, los colores y los simbolismos que dejé como legado.

El arquitecto Emilio Tufidn nos recibe para hablarnos de su obra, especialmente
del Edificio Galeria de las Colecciones Reales, un proyecto que adna monumen-
talidad, sobriedad y belleza sin aspavientos. Su forma de mirar la arquitectura
desde lo esencial es una leccién imprescindible.

“Admiro los objetos que se vuelven indispensables sin llamar la atencién, los que
se entienden a primera vista. Suelen ser los que nos acompafan durante mds
tiempo”, afirma Mario Ruiz, Premio Nacional de Disefio 2016. La frase surge
en un interesante encuentro en el que conversamos sobre el pasado, presente y
futuro de JOQUER, junto a Miguel y Teresa Carretero, segunda generacién al
frente de la marca donde Mario ejerce como Director Creativo.

iSIMAR también nos abrié sus puertas para este nimero. Visitamos su fdbrica
y descubrimos cémo un negocio industrial puede transformarse en un referente
del mobiliario de exterior sin perder su esencia. Eduardo Ruiz de Velasco y Luis
Unceta, fundadores de la firma, nos contaron cémo el disefio y el espiritu medi-
terrdneo hicieron posible esta evolucién.

Exploramos la arquitectura de las salas de cine a lo largo del tiempo, repasamos
la actualidad de Saltoki Home y cerramos con la disefiadora Isabel Zapardiez,
con la que hablamos sobre pasién, inspiracién y artesania en el mundo de la
moda y su vinculo con el interiorismo.

Esperamos que disfrutes esta nueva edicién tanto como nosotros hemos disfruta-
do preparandola.

Luces, cdmaras... accién.

Oscar Zandueta
Director de Saltoki Home
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ELLATIDO
IHATURAL

La imaginacidén de Antoni Gaudi en Barcelona

Texto Celia Carrera - Fotografia Pablo Garcia Esparza

omo si de un universo arquitecténico mdgico se tratase, la natu-
‘ raleza ofrece infinitas estructuras de armonia y belleza que des-

velan una fuente inagotable de inspiracién y creatividad. Desde
la silueta de los drboles y la delicadeza de las flores; hasta la solidez
de las formaciones rocosas o la fluidez del agua, ensefian una serie de
principios Utiles y hermosos que, a pesar de ser concebidos como inimita-
bles, pueden ser extrapolados al arte de la arquitectura. A través de una
atenta observacién de las leyes naturales, unido a un cardcter intuitivo y
a una desbordante imaginacién, Antoni Gaudi (1852-1926) logré cap-
turar y plasmar una esencia vital en sus obras, las cuales respiran y laten
al compés del entorno natural.

En el transcurso y contexto de grandes transformaciones en la ciudad
barcelonesa, impulsadas por el desarrollo industrial, la explosién demo-
grdfica o la fuerte renovacién cultural, emerge la figura del revolucio-
nario arquitecto, redefiniendo la identidad de la metrépoli. Mediante
la ruptura de los estdndares cldsicos y el uso de técnicas tradicionales,
logré que la capital catalana, donde alberga la mayor parte de sus
creaciones, se consolidase como un referente mundial de la arquitectura
modernista. Barcelona, pionera en la integracién de arte y urbanismo, es
reconocida como una auténtica hechicera.
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UN RETRATO DE LOS REINOS BIOLOGICOS

El legado de Antoni Gaudi, autor de siete obras declara-
das patrimonio de la humanidad por la UNESCO, pervive
con una autenticidad propia, al igual que el reino natural
que tanto le inspird. Sus edificaciones, devocién de miles
de turistas, se imponen ante nuestros ojos al igual que los
rayos del sol después de la tormenta: resplandecientes,
enérgicos y repletos de color y vitalidad.

Caminando por el Passeig de Gracia, se puede observar
cémo las olas del mar y el soplo del viento moldean la
Casa Batllé (1904-1906), configurando superficies curvas
y onduladas caracteristicas de su arquitectura orgdnica.
Desde la fachada hasta el espacio interior, esta obra refle-
ja con maestria el esplendor del reino marino: los vidrios y
azulejos irregulares que simulan las escamas de criaturas
acudticas; el remolino que compone el techo del salén prin-
cipal o el espectacular patio interior compuesto por una
cascada en una gama de tonos azules, son algunos de los
elementos con los que Gaudi evocé este fascinante paisaije,
repleto de incontables formas y texturas.

A escasos minutos a pie, un conjunto de formaciones ro-
cosas y estructuras geoldgicas conforman la Casa Milg,
més conocida como La Pedrera (1906-1910). A pesar de
mantener una continuidad en la representacién de elemen-
tos simbdlicos de la fauna abisal -barandillas de hierro
forjado que simulan enredaderas; balcones que imitan la
estructura de corales o chimeneas que adoptan forma de
caracol en la azotea- logré aportar un elemento de erosién
natural a la obra gracias al uso de la piedra. Un acanti-
lado parece ser esculpido en la fachada, integrandose en
armonia con las lineas arquitecténicas de la casa, donde la
curva predomina sobre la linea recta y desafia los estdnda-
res urbanisticos de la época. Un reino mineral que se nutre
de las formas sinuosas del desfiladero del Parc Natural de
la Serra del Montsant, emerge con fuerza.

La singularidad de estas obras y otros edificios de la zona,
como la Casa Vicens (1883-1885), la primera casa encar-
gada al arquitecto, inspirada en la era medieval; o la Casa
Calvet (1898-1900), donde elementos poco frecuentes en
sus obras, como la simetria, el equilibrio y el orden se ha-
cen presentes, convirtieron el ensanche de Barcelona en el
eje central de la expansién urbanistica de la ciudad.

Con la introduccién de un lenguaije creativo y singular, el
Passeig de Gracia se consolidé como el nuevo epicentro re-
sidencial burgués, que posteriormente sirvié como modelo
y referencia para ofras ciudades de Europa.

>
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LA CULMINACION DE UNA UTOPIA SONADA

A lo largo del tiempo, expertos y criticos de la obra de Antoni Gaudi han utilizado el término
“paisajista” para referirse a la manera en que el arquitecto transformé espacios exteriores, jar-
dines y patios. Esta faceta como arquitecto de paisajes, derivada del movimiento “paisajismo
inglés” —estilo que introdujo lineas suaves y curvas, rompiendo con los disefios geométricos—
alcanza su maxima expresién en lo que para los artistas de la época representaba un utépico

paraiso perdido: El Park Guell (1900-1914).

Alejado del ruido y bullicio de las ramblas de Barcelona, este laberinto de cerdmica coloreada
y piedra ristica representa la intencién conjunta de Eusebi Giell (1846-1918), empresario
industrial y mecenas de Gaudi, y del propio arquitecto, de desarrollar un entorno donde el arte
constructivo se integra en el paisaje, en lugar de imponerse sobre él. Inicialmente concebido
como un espacio privado y residencial, su transformacién en parque piblico permitié que de-
cenas de miles de visitantes queden hoy cautivados durante su recorrido.

Siguiendo los principios del organicismo, difuminando los limites entre el surrealismo y la rea-
lidad, un sinfin de elementos fantdsticos parecen emerger del propio terreno. Las columnas y
arcos que imitan los troncos de los drboles; el banco serpenteado que recorre la curva de la
plaza; o la salamandra y el dragén de cerdmica esculpidos con la técnica de trencadis, com-
ponen, en su conjunto, un espacio onirico donde los detalles se entrelazan y se conectan. Un
organismo que vive en la cima de la colina del Carmel.

>
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La utopia Gaudiana llega a su culminacién al transformar
un suefio arquitecténico en una realidad tangible y mensu-
rable: la Sagrada Familia, una obra que trasciende gene-
raciones y avanza hacia su plenitud tras més de un siglo
de construccién.

Situada en el corazén de la ciudad y del llano de Barcelo-
na, a la misma distancia del mar y la montaiiq, la basilica
brota y florece como un bosque sagrado con una profunda
carga simbélica y cultural para la sociedad catalana.

Con la intencién de hacernos elevar la mirada hasta el
cielo, alcanzando el punto dlgido de Barcelona, cada una
de las torres y fachadas del templo, semejantes a los pi-
cos de las montafas, se componen de patrones repetitivos
y formas sinuosas que aluden a la estructura natural de
elementos vegetales. A través de una alegérica ornamenta-

cién, refleja la abundancia y generosidad de la naturaleza
esculpiendo frutas y espigas en las torres esbeltas; mientras
que en las fachadas, las plantas, flores y animales diversos
representan la alegria y energia vital de la creacién.

Simulténeamente, como troncos de d&rboles que se
ramifican hacia el techo, las columnas del interior imitan
el crecimiento inevitable de la vegetacién, que junto a las
ventanas de colores, actian como un filtro natural de luz.
Valiéndose de la iluminacién como medio de expresién y
conexién entre el universo celestial y terrenal, Gaudi disefié
las copulas y vidrieras con la intencién de crear diferentes
efectos visuales en el interior, proyectando sombras y
matices de colores que iluminan ciertas éreas de la iglesia
en momentos clave. La luz, entendida como evolucién y
transformacién constante, es uno de los recursos mds
fascinantes y distintivos en las obras de Antoni Gaudi.

»>
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Antoni Gaudi permanece en la cripta de la Sagrada
Familia y allé donde habitan todas sus creaciones. Esto es
lo que ocurre cuando las obras de un artista conmueven,
emocionan y traspasan los limites de lo imaginable. Su
legado sigue influyendo en el disefio contempordneo,
especialmente en inferiores y en soluciones arquitecténicas
sostenibles, ya que empled los materiales mds econémicos
de la época y aproveché los materiales de desecho.
Dando una segunda vida a lo que parecia inservible,
reorganizando fragmentos rotos, Gaudi lograba crear
algo completamente nuevo y hermoso. Encarnando una
visién Onica y atemporal, las calles y rincones de Barcelona
palpitan como un museo con vida propia, un espejo del
alma creativa del genio que la imaginé. B




EL CAPRICHO

En la céntabra y ristica villa de tradicién pesquera, Comillas, se encuentra una joya escon-
dida, una obra de juventud anticipada a los principios del modernismo que dejé entrever la
genialidad temprana del arquitecto. Situado junto al neogético Palacio de Sobrellano, cuya
proximidad no es fruto de la casualidad, El Capricho de Antoni Gaudi ( 1883-1885) se im-
pone como una manifestacién de libertad creativa enmarcada en una localidad que, durante
el dltimo cuarto del siglo XIX, se convirtié en una estacién de veraneo repleta de majestuosos
palacios y pinforescos paseos.

Lejos de ser un capricho arquitecténico, la singularidad de esta obra radica en su minuciosa
adaptacién a un agente atmosférico que, a diferencia del mediterrdneo, sacude Comillas: los
constantes vientos procedentes del noreste. Como la proa de una embarcacién en alta mar,
la imponente torre angular minimiza el impacto de estos sobre la estructura, mientras que las
fachadas curvas y sélidas permiten su desviacién, favoreciendo la perfecta integracién de
esta construccién visionaria en el entorno. Simultdneamente, tanto los amplios ventanales —con
doble cristalera, algo insélito para la arquitectura de la época-, como el invernadero en forma
de “v”, fueron orientados estratégicamente para proteger el clima interior y aprovechar el calor
de cada haz solar de esta regién del norte. Una atmésfera célida y acogedora inunda cada
rincén, demostrando que la funcionalidad y el disefio estético pueden no sélo coexistir, sino
ademds complementarse.

Inspirado en el movimiento de los girasoles, plantas heliotrépicas que aparecen representadas
en la decoracién esmaltada, este emblemdtico palacete residencial gira y se orienta siguiendo
el trayecto del sol. En perfecta sintonia con este principio de arquitectura solar que guia el
proyecto, las cenefas de hierro forjado que adornan y caracterizan los balcones, integran ele-
mentos propios de un pentagrama, rindiendo fributo al compositor Mdximo Diaz de Quijano,
para quien fue construida esta obra sinfénica. Las tejas de cerdmica vidriada, con sus brillantes
tonos verdosos y amarillos; las llamativas chimeneas que evocan el mundo micolégico; o la
escalinata de piedra, que aporta una sensacién de movimiento y fluidez al recorrido, se funden
con la musicalidad arquitecténica, desvelando algunos de los principios que, mds adelante, se
convertirdn en la sefia de identidad de sus creaciones.

El Capricho es una de las pocas obras del arquitecto fuera de Catalufia, donde proclamé a los
fuertes y himedos vientos que azotan Comillas, que otro lenguaje arquitecténico era posible.
Nada de lo que ocurre en la naturaleza es caprichoso; todo tiene una razén y un sentido que
hay que descubrir, estudiar e interpretar, o asi lo manifesté Antoni Gaudi. &




Diseno
mediterraneo
con alma artesana

undada en 1984 por Pedro Carre-

fero como una pequefia empresa

familiar especializada en sofds y
butacas, Joquer ha sabido mantener
vivas sus raices artesanas mientras
evolucionaba hacia una marca de
disefio contempordneo con identidad
propia. Desde su taller en el entorno
de Barcelona, la firma produce bajo
pedido piezas de tapiceria Unicas,
cuidando cada detalle con un equi-
librio entre tecnologia y saber hacer
tradicional.

En 2012, el disefador industrial Ma-
rio Ruiz asume la direccién creativa
de la marca e inicia un proceso de
transformacién sereno pero profundo,
centrado en el confort, la calidad y la
coherencia con la capacidad produc-
tiva de la empresa. Su enfoque racio-
nal y progresivo ha sido clave para
construir una identidad sélida y dife-
renciada dentro del competitivo mer-
cado del mueble.

Hablamos con Miguel y Teresa Co-
rrefero, segunda generacién al frente
de JOQUER, y con el director creativo
para conocer mds sobre el pasado,
presente y futuro de JOQUER.
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ENTREVISTA CON MARIO RUIZ

Muchas de tus creaciones forman parte del mun-
do cotidiano, objetos que acompaiian la vida
diaria de las personas. ¢Encuentras inspiraciéon
en la cotidianidad y en la manera en que interac-
tuamos con los objetos del dia a dia? ¢Hasta qué
punto el funcionalismo es un pilar esencial en tu
filosofia de disefo?

Me encanta observar a la gente, cémo se comporta, cémo
se relacionan entre si y con los objetos que utilizan. La ob-
servacién constante de nuestra relacién con los objetos no
es una inspiracién, es la manera natural de ser disefador
para mi. Es el inicio y el final de mi trabajo, mi obsesién
es conseguir que las cosas funcionen y que se adapten a la
vida de las personas.

El término “funcionalismo” no me gusta demasiado. Me
identifico mejor con la palabra “funcién”. No sé disefiar
nada que no responda con honestidad a la funcién para la
que ha sido creado. El disefio tiene que conseguir que las
cosas funcionen mejor, que el objeto haga bien su trabajo.

P>
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En tus disefios predominan las lineas simples y las formas limpias, transmi-
tiendo una sensacién de armonia y precisiéon. ¢El minimalismo es un resultado
natural de tu proceso creativo o es una decision intencionada basada en una
busqueda consciente de la pureza formal?

Més que minimalismo, yo hablaria de “disefio esencial”, de quedarse con la esencia, de que
no sobre ni falte nada. La traslacién del movimiento artistico minimalista al disefio significa
la pérdida de cosas para mi fundamentales como el confort, porque el resultado son piezas
de una abstraccién extrema, por eso prefiero hablar de un enfoque “esencial”, en el que los
objetos son cordiales, cémodos de usar, amables. Esta forma de trabajar es la consecuencia
natural de lo que he comentado mds arriba, de ser honesto con la misién del objeto para que
éste nos facilite la vida.

Admiro los objetos que se vuelven indispensables sin llamar la atencién, los que se entienden
a primera vista. Suelen ser los que nos acompafian durante mds tiempo.

Cuando inicias un nuevo diseiio, ¢partes de una idea totalmente libre y lue-
go la adaptas a las posibilidades técnicas y materiales, o desde el principio
consideras las restricciones industriales y productivas como parte del proceso
creativo? ;Cémo equilibras la visién conceptual con la viabilidad técnica sin
que esta vltima limite la innovacién?

Me encantan las restricciones industriales, son el punto de partida de mi trabajo. Cuantos mds
limites hay en un encargo, mejor me desenvuelvo. Sin restricciones no sé disefiar. Para mi, los
limites industriales y productivos son parte esencial del proceso creativo para llegar a que una
idea se convierta en realidad.

Desde mi punto de vista, un disefiador nunca debe ser un especialista, debe ser generalista
y tener el don de saber rodearse de profesionales especialistas que dominan cada tipo de
necesidad técnica en cada momento, para, juntos, conseguir un resultado interesante y nuevo.

ENTREVISTA CON MIGUEL Y TERESA CARRETERO

JOQUER comenzé su andadura hace 40 aiios. En estas cuatro décadas, el mun-
do y la industria del mobiliario ha cambiado drésticamente. ¢Cudles dirias que
han sido los mayores cambios en la marca desde su fundacién y qué elemen-
tos han permanecido inalterables en su esencia?

JOQUER nacié en 1984 de la mano de Pedro Carretero, una persona con una visién muy
clara, una gran vocacién artesanal y una determinacién poco comin. Fue él quien dio forma
y carécter al proyecto, ocupdndose prdcticamente de todo. Aquella etapa tenia mucho del
espiritu One Man Band, donde una sola persona asumia el peso del dia a dia de la empresa.

Hoy JOQUER es una compafia muy distinta en su estructura: contamos con equipos especiali-
zados que trabajan de forma coordinada, hemos crecido, nos hemos profesionalizado y nos
hemos abierto al mundo. Pero todo ese camino recorrido no nos ha hecho olvidar de dénde
venimos ni lo que nos define. La produccién sigue siendo local, el trato sigue siendo cercano, y
el compromiso con un disefio honesto y duradero estd mds presente que nunca.

Mantenerse como un referente del sector a lo largo del tiempo es todo un reto
¢Cémo dirias que ha conseguido JOQUER seguir en el mercado de manera
consolidada? ¢Cémo se equilibra la identidad de marca con la necesidad de
innovar constantemente?

Una de las claves ha sido mantener una coherencia en el mensaje. Coleccién tras coleccién,
hemos trabajado con fidelidad a un discurso que tiene que ver con una forma muy concreta de
entender el disefio, los procesos y los materiales. No se trata de repetir una férmula, sino de
saber quiénes somos vy trasladarlo con claridad en todo lo que hacemos.

Este equilibrio entre identidad e innovacién ha sido posible gracias a una colaboracién muy

estrecha con Mario Ruiz. Con él compartimos valores de fondo que nos permiten avanzar y evo-
lucionar sin perder nuestra esencia y eso ha sido fundamental para construir un lenguaje propio.

4
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Imagino que hay diferencias clave a la hora de abordar proyec-
tos para particulares o para el sector hospitality. ¢Cémo varia el
proceso cuando se trabaja para un hogar frente a un hotel o un
espacio comercial?

En el entorno doméstico, en JOQUER hemos definido distintos perfiles de
usuario que nos permiten comprender mejor las necesidades reales de las
personas y disefiar en consecuencia. Nos apoyamos en estas tipologias
para crear productos que respondan al tipo de vida que se da en el hogar,
siempre desde la observacién de cémo vivimos, cémo nos sentamos, cémo
habitamos el espacio.

En el dmbito del hospitality o contract, el enfoque cambia: no nos centramos
tanto en el usuario, que también, como en el espacio. Nuestro objetivo es
entender qué uso va a tener, qué experiencia se quiere generar y cémo puede
contribuir el mobiliario a ese propésito. A partir de ahi, disefiamos soluciones
que se adapten al proyecto y que contribuyan a mejorar su entorno.

>
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Trabajar con disefiadores de renombre como Mario Ruiz implica convertir ideas
en piezas funcionales y fabricables. ¢Supone un reto técnico materializar esa
vision? En vuestro proceso creativo ¢tenéis en cuenta las limitaciones técnicas
que pueden existir u os dejais llevar?

Cuando llega el momento de la presentacién del disefiador, tras haberle trasladado el encargo
con todas las premisas claras, para nosotros es como abrir un regalo muy esperado. Se activa
una mezcla de emocién e impulso creativo: empieza el reto de imaginar cémo construir esa
pieza y darle forma real.

En ese proceso, las limitaciones técnicas no son un freno, sino parte del reto. Trabajamos desde
el principio sabiendo qué recursos tenemos, qué nos pueden aportar nuestros proveedores y
con qué materiales contamos para lograr el resultado.

El diseiio de mobiliario esta cada vez mas ligado a la sostenibilidad y la dura-
bilidad, valores de los que hace gala JOQUER. ;Cémo afrontdais el desafio de
crear piezas responsables con el medioambiente?

En JOQUER entendemos la sostenibilidad como la capacidad de crear productos que duren en
el tiempo. Nuestra mayor aportacién en este dmbito es disefiar piezas con materiales de cali-
dad y ensamblarlas de forma que todos los componentes funcionen en armonia, garantizando
una larga vida dtil.

No lo vemos como una estrategia puntual, sino como una manera de hacer bien las cosas
desde el origen, con una mirada honesta y coherente sobre lo que producimos. B

Descubre el mobiliario JOQUER en Saltoki Home. Entra en nuestra web y encuentra tu showroom mds cercano.

Electrodomésticos Siemens

Placas con extractor

La pleza clave
_en tu nueva cocina

Precisa. Estética. Con una asombrosa
capacidad de extraccion

La tecnologia de ultima generacion de Siemens garantiza un rendimiento eficiente,
eliminando los olores y vapores de forma silenciosa y potente.

Las placas con extractor Siemens studioLine, se integran visualmente en las cocinas
mas estéticas y son ideales para cocinas abiertas.

Especialistas en integracion.

Solicita la promocién 10 afios de garantia y consulta condiciones en siemens-home.bsh-group.com/es/promociones. El Grupo BSH es licenciatario de marca de Siemens AG.




IMAR

Reconvertirse a través del diseno

-

menudo se perciben la industria y el disefio como mundos opues-

tos. La rudeza y sobriedad del proceso puede chocar con la

armonia del producto terminado, sin embargo solo desde un
conocimiento profundo del material es posible alcanzar la belleza de
una pieza perfecta. iSIMAR hace gala de esa dualidad de manera
natural y nos ensefia que la excelencia se define desde la experiencia
y la imaginacién.

iISIMAR nace en el corazén de la industria hace 60 afios, fabricando
con precisién piezas técnicas para sectores exigentes como el avicola o
el de refrigeracién. Esa experiencia se convirtié en su mayor valor dife-
rencial: el dominio del metal, adquirido durante décadas, fue el punto
de partida para una reconversién que hoy la sitda como un referente
internacional en disefio de mobiliario exterior.

Esa reconversién se fundamenta en cuatro pilares que no son meras palabras, sino que repre-
senfan una forma concreta de entender el mundo: #BeAuthentic, #BeDesign, #BeRespectful y
#BeMediterranean.

#BeAuthentic es la raiz de iSIMAR y hace referencia a su origen industrial mencionado anterior-
mente. No es posible entender los disefios de su mobiliario sin honrar la experiencia técnica y el
respeto por la materia prima que han heredado.

#BeDesign es el motor de su evolucién. La colaboracién con el estudio ILMIODESIGN —dirigido
por Andrea Spada y Michele Corbani— ha sido clave para dar forma a un lenguaje propio,
con colecciones que apuestan por la innovacién, la funcionalidad y el equilibrio entre forma y
espacio.

Su ambiciosa politica de sostenibilidad queda plasmada en #BeRespectful. iSIMAR trabaja Gnico-
mente con materiales reciclados y reciclables, ha eliminado el pléstico de sus embalajes, produce
cinco veces mds energia renovable de la que consume y ha logrado tener una huella de carbono
negativa. Esta ética industrial se extiende también al plano social, fomentando la produccién
local, el empleo responsable y la colaboracién con proveedores cercanos.

#BeMediterranean es el alma de la marca, su actitud vital: compartir, disfrutar del exterior, ce-
lebrar los momentos, vivir con alegria. Sus productos nacen con ese espiritu, pensados para
acompaiiar largas sobremesas, terrazas luminosas, jardines junto al mar o patios urbanos que
invitan a relajarse.

Para entender en profundidad este universo, visitamos la fabrica de iSIMAR y conversamos con
sus fundadores, Eduardo Ruiz de Velasco y Luis Unceta.
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iSIMAR tiene sus raices en la industria. ¢€Cémo surge esa transicién a empresa
de mobiliario de disefio? ¢ Qué aprendizajes del sector industrial han sido clave
para diferenciaros en el mundo del disefio?

Somos una empresa industrial, nacida hace 61 afios, fabricando estructuras metdlicas para
otros: jaulas de gallinas, cestas, ganchos, bandejas para frigorificos. Nuestro expertise es el
metal en general y la varilla en particular. Trabajamos desde los inicios con materiales nobles,
reciclados, reciclables y hemos desarrollado un knowhow que lo podiamos aplicar a muchas
cosas. En el 2010, mi socio Eduardo y yo, compramos la empresa, que tenia problemas de
sucesion, y tuvimos la visién de aplicar el disefio a este conocimiento industrial de tantos afios.
El disefio ha sido la palanca, del cambio, y gracias a las bases tan sélidas de la fabrica, hemos
conseguido diferenciarnos, tener una personalidad propia basada en nuestro legado fabril
ofreciendo mobiliario de exterior al sector més exigente que puede haber, el contract.

De fabricar jaulas para aves a colaborar con Zaha Hadid Architects, llmio De-
sign, Ramoén Esteve, o Teresa Sapey. ¢Como se gestiona una reconversion tan
radical? ¢Es complicado dar vida a la visién de estos artistas y disefiadores?

La transformacién, vista a distancia después de 15 afios, parece natural, por un lado por el
conocimiento en el frabajo de la varilla, en el metal y sobre todo por los trabajadores, que
apoyaron el cambio, y nos visualizamos todos dénde hoy estamos, como una empresa lider en
mobiliario de exterior y global. Nuestros partners disefiadores cudndo ven la fabrica, nuestros
procesos y los afios de experiencia de toda la plantilla, ven oportunidades, facilidades para
hacer realidad sus disefios; y a la vez, conseguir que la marca y nuestra identidad y persona-
lidad queden reflejados. La fébrica y la marcada tradicién industrial han sido claves para que
la transformacién haya tenido lugar de una manera répida y no disruptiva.

En iSiIMAR combindis la tecnologia con procesos artesanales adquiridos du-
rante décadas. ¢Qué peso tiene la artesania en la produccién actual? ;Cémo
se consigue que una pieza fabricada industrialmente mantenga ese caracter
Unico y cuidado en los detalles?

Nuestro proceso estd basado, primero en la alta calidad de nuestros materiales, en su respeto
por el medio ambiente y en sus caracteristicas técnicas para producir mobiliario de exterior
durable y de altas prestaciones. Fabricamos con algunos procesos automdticos, pero nuestra
esencia es la parte artesanal, la bisqueda del detalle y de la autenticidad que da nuestra sol-
dadura manual y nuestro repasado que marca esa diferencia de ser dnicos, de que cada pieza
sale de nuestra fabrica en Navarra con el sello de que alguien, con toda una vida dedicdndose
a esto, ha puesto toda su pasién y conocimiento en hacer la mejor pieza posible, la que mejor
se va a comportar en entornos fan exigentes cémo los que estamos presentes en los proyectos
que nuestros profesionales nos utilizan: hoteles, restaurantes, oficinas, contract en general...

ad
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Los metales son la base de vuestros productos.
Mas alla de su resistencia y sostenibilidad, ¢qué
ventajas aportan estos materiales al diseno y la
funcionalidad del mobiliario? ¢Os habéis plan-
teado explorar otros materiales en el futuro?

El metal es un material que tiene una vida Gtil muy larga,
y que se recicla al 100%. Nosotros trabajamos el acero
galvanizado y el aluminio 100% reciclado y reciclable, de
alto contenido en zinc para que tenga la mdxima durabili-
dad y resistencia a la corrosién. En nuestros fests de niebla
salina, gracias al hilo de soldadura y a nuestro proceso
de pintura y calidad de la misma, conseguimos niveles de
C5H, en resistencia a la oxidacién, mdxima certificacién

segln la norma 1SO9227.

La varilla es muy moldeable, transparente, y se puede conse-
guir disefios orgdnicos, robustos y muy cémodos. Es nuestra
personalidad, y es cierto que hemos y estamos explorando
la combinacién con ofros materiales. Hace ya unos afios,
infrodujimos los tapizados para conseguir que no solamente
fueran cémodos nuestros productos, si no que lo parecieran
y apeteciera sentarfe. Conseguimos llegar a nuevos espacios
cémo dreas de recepcién, de espera, zonas lounge, mds ba-
jas y de distensién. En esfos momentos estamos explorando
otros materiales cémo el hormigén y la madera sin perder
nuestra personalidad de marca, nuestro sello de identidad.

Hablais de la cultura mediterranea como fuente
de inspiracién: la vida al aire libre, el disfrute, la
comunidad. ;Cémo se traduce esta filosofia en
vuestras colecciones?

Nuestro valor BeMediterranean es el alma de la marca, la
parte més emocional de lo que queremos expresar. Nuestros
muebles suelen estar en las zonas de los proyectos mds relajo-
das, el mobiliario de exterior se utiliza para zonas de ocio, de
placer, de descanso. Suelen ser las zonas més divertidas para
momentos en los que estamos de turismo, comiendo, bebien-
do o simplemente relajéndonos: color, alegria, salud, calidad
de vida, buen tiempo, sol, medio ambiente, disfrute, calidad,
fiesta, disefio, largas comidas y sobremesas, un buen rato
con los amigos, con la familia. Queremos hacer mobiliario y
disefios que expresen y consigan comunicar todas esas cosas.

En la arquitectura y el interiorismo modernos
muchas veces imperan los grises o los tonos
neutros para crear espacios complacientes, sin
embargo los colores vivos son una constante en
vuestras colecciones. (Qué papel juega el color
en vuestro proceso creativo? ¢Sentis que nadais
a contracorriente?

Al contrario, el color es la clave de todos los proyectos,
junto a la luz. Desde el principio quisimos ofrecer eso,
color a los proyectos, y ser un referente en ello. Los co-
lores nos trasmiten muchas cosas: alegria, atrevimiento,
disfrute, nos evocan a un recuerdo, a un estilo de vida. El
color cada vez tiene mds importancia en el interiorismo y
vemos que nuestros clientes lo utilizan con mucho acierto
y son capaces de expresar lo que buscan. Nosotros segui-
remos ofreciendo tendencia, a través de nuestros disefios
y a través del color.

Vuestra politica #BeRespectful va mas alla del
producto, abarcando la produccién, los provee-
dores y también la huella ambiental. ¢Cuédl ha
sido el mayor reto a la hora de implementar
este compromiso? ¢Considerais que la sosteni-
bilidad es, a dia de hoy, un estandar o queda
mucho por recorrer?

BeRespectul en iSiIMAR es un valor muy importante, desde
el comienzo. Los materiales que utilizamos lo son, pero
quisimos ir mds alld, convertirnos en un referente de sos-
tenibilidad en el mundo del mobiliario de exterior. Nos
convertimos en un precursor del “plastic free” en embala-
je, invertimos en una planta fotovoltaica con cinco veces
mds produccién de lo que necesitamos, teniendo asi una
huella de carbono negativa. Invertimos en procesos y hor-
nos para reducir el consumo de gas, y colaboramos con
varias iniciativas consiguiendo que nuestros productos
sean circulares, dando una segunda vida a los produc-
tos, incluso cudndo se pueden reciclar 100%. Este afo,
ademds, lanzamos una gama de telas recicladas en mds
de un 90%. En iSIMAR creemos que no todo estd hecho,
y seguimos pensando en qué procesos y qué materiales
podemos usar que ayuden a dejar el planeta mejor de lo
que nos lo encontramos.
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Vuestros proyectos claramente marcan tendencia. ¢Qué condiciones
debe cumplir una colecciéon para que sea un éxito? Desde tu perspec-
tiva, ¢hacia dénde crees que se dirige el mobiliario de exterior y el
interiorismo en general en los préximos afios?

Es dificil saber cuando una coleccién va a funcionar comercialmente. En nuestras
colecciones ha habido de todo, algunas que no han tenido éxito comercial, pero que
nos han dado cierta credibilidad en el mercado al trabajar con un disefiador recono-
cido y ofras que ni una cosa ni otra. En el pasado cometimos més errores que ahora,
lanzando al mercado productos dificiles de entender y de poner en un proyecto. Sin
embargo, creo que hoy estamos mds preparados para entender al mercado y adelan-
tarnos a estéticas, soluciones y espacios para ayudar a los profesionales.

El mobiliario de exterior se estd adaptando para tener mds presencia en zonas dénde
tradicionalmente no participaba, interiores, oficinas, residencial, hospitales, centros
de mayores. El mobiliario de exterior expresa bienestar, relax, distensién, buen rollo,
descanso, salud, y estas cualidades pueden estar presentes en todo tipo de proyec-
tos. El mobiliario de exterior tiene que poder ofrecer mds cosas que sillas y mesas y
sofds, tenemos que ser un punto de encuentro para el disefio para todo el espacio.
Asi, en iSiIMAR presentamos en el Salone de Milano 2025 una ampliacién de nuestra
oferta con maceteros, pérgolas, lamparas, cémo complementos para ofrecer disefios
iSIMAR para decorar todo el espacio de exterior junto a nuestras sillas, mesas, tabu-
retes, sofds, camas, tumbonas...

Encuentra los disefios de iSiMAR en los showrooms Saltoki Home.
localiza en nuestra web tu showroom mds cercano.

Y

Has estado vinculado a proyectos en sectores
tan diversos como las energias renovables, la
alimentacién y el mobiliario. ¢Cémo seleccionas
las iniciativas en las que te involucras? ¢Existe
un hilo conductor que une todos estos proyec-
tos, como por ejemplo la sostenibilidad, o cada
uno responde a una oportunidad y una historia
diferente que te motiva personalmente?

Cada proyecto contiene una ilusién, una visién, pero el
hilo conductor de todos y de cada iniciativa es la pasién
por emprender, por ser empresario. Es mi suefio vital, des-
de que tengo uso de razén, el ser mi propio jefe, el crear
algo de lo que estar orgulloso, que alguien te lo compre,
confie en ti y en lo que haces, el crear equipos con la
misma visién y mds talento que t0 y sacar lo mejor de
cada uno. Esa es mi motivacién, sacar lo mejor de cada
proyecto a través de la estrategia, la creacién, la innova-
cién y en el caso de iSIMAR a través del disefo, esa es 'y
ha sido la clave. m




y LA ARQUITECTURA
fonny RN DE LAS EMOCIONES

Evolucidén de la arquitectura
en las salas de cine

egun la leyenda, hace casi 130 afios, los clientes de un café en

Paris corrieron alarmados al ver “La Llegada del Tren”, el primer

cortometraje proyectado por los hermanos Lumiére, creyendo que
la locomotora en la pantalla estaba a punto de arrollarlos.

Cuando las imégenes cobraron vida, a finales del siglo XIX, la humanidad descubrié un nuevo
lenguaije, una forma de vivir historias que trascendia las palabras y los escenarios de teatro. La
sorpresa y la fascinacién de aquellos primeros espectadores marcaron el inicio de una nueva era.

Desde sus inicios, el cine ha sido un arte no solo visual y narrativo, sino también arquitecténico.
La arquitectura de los cines ha evolucionado a lo largo del tiempo, reflejando tanto los estilos
artisticos de cada época como los cambios socioculturales en la forma de consumir el séptimo
arte. Desde los majestuosos palacios del cine de principios del siglo XX hasta las vanguardistas
salas contemporéneas, cada edificio cuenta una historia propia.

>r>

Fotografia Pablo Garcia Esparza
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En sus primeras décadas, el cine no era un entretenimiento
accesible para todos. Las primeras salas de proyeccién esta-
ban disefiadas para un piblico acomodado que veia el cine
como una experiencia exclusiva y sofisticada. La arquitectu-
ra de estos primeros cines reflejaba esta realidad: los palo-
cios del cine, con su ornamentacién exuberante, interiores
lujosos y butacas confortables, evocaban la opulencia de
los teatros y 6peras. También, como es légico, bebian de
los estilos arquitecténicos del momento, principalmente el art
decs, estilo que se relaciona con el séptimo arte més cldsico.

Este cardcter elitista se debia en gran parte a los costos
de las entradas y a la ubicacién de los cines en los ba-
rrios mds adinerados de las ciudades, sin embargo, con
el avance del siglo XX y la creciente popularidad de este
tipo de entretenimiento, el acceso a las proyecciones se
democratizé. Se construyeron mds salas en distintos puntos
de las ciudades, y los precios se hicieron mds asequibles
que vinieron de la mano con una evolucién arquitecténica:
la fastuosidad y elegancia iniciales dio paso a disefios mds
funcionales y eficientes, pensados para albergar un publi-
co més amplio.

Con la llegada del cine sonoro en los afios 30 y la poste-
rior explosién del cine comercial en la segunda mitad del
siglo XX, el cine pasé a ser un fenémeno de masas. Esta
evolucién no solo transformé la experiencia cinematogrdfi-
ca, sino también el disefio de las salas, que comenzaron a
priorizar la comodidad y la accesibilidad por encima de la
ornamentacién lujosa.

——

EL ESPLENDOR DE LOS CINES CLASICOS

A finales del siglo XIX y principios del XX, el cine comenzé
a consolidarse como una nueva forma de entrefenimiento
de masas. En sus primeras décadas, las proyecciones cine-
matogrdficas se realizaban en teatros adaptados, pero con
el auge del cine, surgieron espacios especificamente dise-
fiados para este propésito. Estos edificios, conocidos como
"palacios del cine", se caracterizaban por su suntuosidad
y detfallada ornamentacién.

El Cine Doré es uno de los ejemplos mds representativos
del esplendor de los cines clasicos en Espafia. Inauguro-
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do en 1923 y disefiado por el arquitecto Cri ul Moro
Cabeza, este edificio es un exponente del mo?ermsmo y
el eclecticismo arquitecténico. Su fachada destaca por sus
elementos decorativos de inspiracién barroca y su caracte-
ristico color rojizo.

En sus inicios, el Cine Doré representaba un lugar de en-
cuentro para la alta sociedad madrilefia, que acudia no
solo a ver peliculas, sino también a socializar en un entor-
no de lujo. Con el paso del tiempo, el cine sufrié diversas
reformas hasta convertirse en la sede de la Filmoteca Espa-
fiola, un espacio dedicado a la conservacién y difusién del
patrimonio cinematogrdfico.
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Otro gran ejemplo de la arquitectura cine-
matogrdfica clésica la podemos ver en el
Cine Callao, inaugurado en 1926, disefia-
do por Luis Gutiérrez Soto, uno de los ar-
quitectos mas influyentes del racionalismo en
Espafia. Su estilo combina elementos del art
déco con influencias neobarrocas, reflejan-
do la transicién entre los estilos ornamenta-
les de principios del siglo XX y la moderni-
dad arquitecténica que se impondria en las
décadas posteriores.

Ubicado en la Plaza del Callao, este cine
ha sido testigo de estrenos histéricos y ha
formado parte de la vida cultural de Madrid
durante casi un siglo, especialmente desde
que Schweppes lo “coronara” en los afios
70 (para que Alex de la Iglesia lo inmorta-
lizara en 1995 en su pelicula “El Dia de la
Bestia”). Su disefio, con una gran marquesi-
na y una distribucién que prioriza la visibili-
dad y la acistica, lo convirtié en un referente
de los cines de la época.

A medida que avanzaba el siglo XX, la ar-
quitectura de los cines empezé a priorizar la
funcionalidad sobre la ornamentacién. Los
detalles exuberantes dieron paso a disefios
mds racionales y eficientes, adaptados a la
creciente demanda de piblico.

El Teatro Coliseum, inaugurado en 1923,
es un caso inferesante de transicién entre la
arquitectura teatral y cinematogréfica. Dise-
fiado por los arquitectos Francesc de Paula
Nebot y Josep Alemany, el edificio es un clo-
ro ejemplo del clasicismo monumental con
influencias neobarrocas. Su fachada impo-
nente y su interior con decoraciones inspi-
radas en la épera reflejan la grandiosidad
de los primeros espacios dedicados al cine.

No solo fue concebido como cine, sino
también como teatro, lo que demuestra la
versatilidad de estos espacios en una época
en la que las artes escénicas y el cine ain
compartian pdblicos y escenarios.
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Con la llegada del siglo XXI, la arquitectura de los cines ha adoptado formas més innovadoras,
respondiendo a una era digital y globalizada. La experiencia cinematogrdfica ya no solo depen-
de de la proyeccién en si, sino del disefio del espacio y la interaccién con el entorno urbano.

El Hemisféric de Calatrava en Valencia o El Centro Niemeyer de Avilés son ejemplos de cines
integrados en espacios mds amplios dedicados a las artes, la cultura y la creatividad. Este
dltimo, disefiado por Oscar Niemeyer e inaugurado en 2011, encarna la estética orgdnica
caracteristica del arquitecto brasilefio y destaca por sus formas curvas y su estructura blanca
contrastada con detalles en amarillo. Su concepto arquitecténico no busca recrear la opulencia
de los antiguos palacios del cine, sino generar un entorno fluido e interactivo que potencie la
experiencia cultural en su conjunto.

»»
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La arquitectura de los cines es un reflejo de la evolucién cul-
tural y tecnolégica de nuestra sociedad. Desde la majestuo-
sidad de las primeras salas a la vanguardia y versatilidad
de las contempordneas, cada edificio cuenta una historia
Unica sobre cémo el cine ha sido experimentado y vivido a
lo largo del tiempo.

A pesar de los cambios en los hdbitos de consumo, la ar-
quitectura cinematogrdfica sigue siendo un elemento clave
para la preservacién de la magia del cine. En un mundo
donde el cine en casa es cada vez mds accesible, estos es-
pacios siguen ofreciendo algo irreemplazable: la experien-
cia de compartir una historia en una sala oscura, rodeado
de desconocidos, unidos por la emocién del séptimo arte.

CURVAS,
TEXTURAS

Y CARACTER

Fotografia Pablo Garcia Esparza




unque todos tenemos una personalidad marcada, a la hora de

crear un interiorismo es fécil dejarse llevar por tendencias o li-

neas marcadas por el pragmatismo. No es el caso de este piso
alto y luminoso, que destaca por sus contrastes cuidadosamente equili-
brados sin perder de vista la funcionalidad.

Las lineas curvas del mobiliario suavizan los dngulos rectos de la arquitectura, como se aprecia
en las Mesas de centro Desalto, logrando una fluidez visual atractiva. La variedad de texturas
juega un papel fundamental en la diferenciacién de espacios. En la zona del comedor, las sillas
de Cassina aportan confort y calidez, mientras que la madera, protagonista en la cocina y el
salén, refuerza la conexién con la naturaleza.

La iluminacién natural es ofro punto clave de la vivienda. Gracias a amplias ventanas y puertas
acristaladas, la luz inunda los espacios, realzando la materialidad y las vistas espectaculares
desde la terraza. Esta Gltima ha sido concebida como una extensién de la zona de dia, con
dreas de descanso, comedor y relax que favorecen una experiencia de vida tanto en inferiores
como al aire libre. La seleccién de mobiliario exterior garantiza confort y mantiene la continui-
dad con el disefio interior.

La distribucién del piso fomenta la interconexién entre estancias sin comprometer la funciono-
lidad. La cocina se integra perfectamente en el concepto global gracias a las separaciones
acristaladas permiten mantener la conexién visual con el comedor, facilitando la entrada de luz
sin perder la posibilidad de delimitar los espacios segin las necesidades.
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Los dormitorios han sido concebidos como refugios de descanso, con colores suaves y textiles
agradables que potencian la sensacién de confort. La iluminacién regulable permite crear
distintos ambientes a lo largo del dia en funcién de las necesidades o del estado de dnimo.

Este proyecto de inferiorismo se distingue por su capacidad para integrar belleza y funcio-
nalidad mostrando al mismo tiempo un gran cardcter. Su luz, combinado con materiales cui-
dadosamente seleccionados y un disefio equilibrado da como resultado un hogar elegante,
acogedor y atemporal.
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ENTREVISTA A SUSANA SENOSIAIN, INTERIOSTA DEL PROYECTO

La relacién entre arquitectura e interiorismo es muy estrecha. Algunos profe-
sionales opinan que una es la prolongaciéon de la otra. Arquitecta Técnica de
formacién (cémo surge tu interés por el interiorismo? ¢Opinas que la arquitec-
tura y el interiorismo deberian enfocarse como un Unico “todo”?

Mi interés por el interiorismo siempre ha estado ahi. Desde pequefia tuve contacto con varias
reformas en la familia donde intervenian interioristas, y me fascinaba. No sabria decirte por que
me decante por la Arquitectura Técnica, pero sin duda esto me dio una base sélida en la cons-
truccién y los aspectos técnicos de los edificios. Pero el interiorismo me permite dar alma a los
espacios, convertirlos en lugares que realmente inspiren y “apetezcan” a los que van a vivirlos.

Creo que arquitectura e interiorismo son inseparables; deben trabajarse al menos en paralelo.
Un buen disefio arquitecténico es la base, pero el interiorismo es lo que lo hace habitable y
nico. Creo que arquitectos e interioristas pueden trabajar en conjunto y hacer grandes cosas.
En paises como Inglaterra es muy comin que interioristas trabajen codo con codo con arqui-
tectos para que los proyectos funcionen. No se trata solo de estética, sino de funcionalidad,
emociones y experiencias.
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Te especializaste en Disefio de Interiores en Lon-
dres. ¢Tu experiencia en Inglaterra tuvo algin
impacto en tu forma de imaginar espacios? ¢Hay
algon aspecto del interiorismo britanico que
haya influenciado tu estilo?

Sin duda, estudiar en Londres amplié mi visién del disefo.
La diversidad cultural de la ciudad se refleja en su arqui-
tectura y en su interiorismo, donde conviven lo cldsico y lo
contempordneo con una naturalidad impresionante.

Uno de los aspectos que mds me influencié fue el uso del
color y las texturas. En el interiorismo britdnico existe una
gran valentia en la combinacién de estilos y en el uso de
elementos inesperados. Eso me ensefié a ser mdés arriesga-
da a la hora de mezclar materiales, a jugar con contrastes
y a dar a cada espacio una identidad diferente. Esto a
veces es complicado de llevar a cabo aqui, pero sin duda
algo de ese estilo briténico ha quedado en mi trabajo.

Hablas de la importancia de la personalizacién
en tus proyectos. ¢El éxito de un proyecto esta
ligado a tu capacidad para conectar con él?
¢Cémo transformas la historia y personalidad de
un cliente en el disefio de su hogar?

Si, la clave de un buen disefio es conectar con la historia
y la personalidad de quien lo va a habitar. Para mi, cada
proyecto es Unico porque cada persona es Unica.

El proceso siempre comienza con la escucha. Me interesa
conocer cémo viven mis clientes, qué les inspira, qué ne-
cesidades tienen en su dia a dia. A partir de ahi, traduzco
esos detalles en materiales, colores, texturas y distribucién
del espacio. Cada decisién estd basada en su estilo de
vida y en la funcionalidad que necesita su hogar.

Al final, mi objetivo es que cada persona sienta que su
casa le representa, que no es un catdlogo sino un reflejo
de su vida.

SALTOKI
HOME

Cocina | Cerémica
Bafio | Mobiliario
lluminacién

APERTURA
SALTOKI HOME SANT

Rio Pas S/N
39011 Santander
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remio Nacional de Arquitectura, Medalla de Oro al Mérito en las

Bellas Artes o Premio Mies van der Rohe. No cabe duda de que

Emilio Tuiidn es uno de los iconos de la arquitectura contemporé-
nea espafola. Desde aquella primera visita con su padre a la Mezquita
de Cérdoba, donde se le revelé la conciencia del espacio, su visién
arquitecténica fue creciendo hasta convertirse en una de las referencias
arquitecténicas del pais.

Titulado por la Escuela Técnica Superior de Arquitectura de Madrid en 1981 trabaijé durante
diez afios con el maestro Rafael Moneo, hasta que en 1992 fundé junto con Luis M. Manisilla,
el premiado estudio Mansilla + TuAén Arquitectos, que con el fallecimiento de su compafero
en 2012 evolucioné en Tuién y Albornoz Arquitectos.

A pesar de que su carrera ha estado ampliamente reconocida con las mds altas distinciones
internacionales Emilio Tufién tiene clara la vocacién social de la arquitectura y defiende, desde
sus inquietudes artisticas y frente a otros modelos quizd mds efectistas, una arquitectura pensa-
da y construida para las personas. Esta vision humanista del oficio le ha llevado a compaginar
su obra arquitecténica con una importante labor docente en prestigiosos centros como Har-
vard, Princeton o la Universidad de Navarra.

Porque asi como él se inspiré en los antiguos, desde aquella primera visita reveladora, su visién
honesta y comprometida de la arquitectura supondrd una luz para las nuevas generaciones
que se acerquen a disefar la arquitectura del futuro.

>
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GALERIA DE LAS COLECCIONES REALES

Situada junto al Palacio Real de Madrid, entre la Catedral de la
Almudena y el Campo del Moro, la Galeria de las Colecciones
Reales se presenta como un edificio monumental, pero discreta-
mente insertado en la cornisa oeste de la ciudad. Inaugurado en
el verano de 2023, este edificio, el cual contiene colecciones reu-
nidas por los sucesivos reyes de Espafia a lo largo de los Gltimos
cinco siglos, ha requerido casi dos décadas de trabajo, desde su
concepcién hasta su apertura al piblico. Un proyecto ambicioso
que resuelve con maestria su funcién de museo, abriéndose al
pUblico y redefiniendo el paisaje urbano.

El edificio no busca imponerse visualmente: se despliega en ver-
tical, ocultdndose desde la explanada superior para abrirse de
forma progresiva hacia el Campo del Moro. Este gesto es una
declaracién de intenciones: el museo no rivaliza con los Reales
Sitios, sino que los complementa, generando un espacio de tran-
sicién entre lo histérico y lo actual.

Construido con una sobria estructura de pérticos de hormigdn
revestidos en granito, el edificio destaca por su rotundidad, su
escala monumental y su cuidada relacién con la luz. Las salas
expositivas, tres grandes naves digfanas de 120 metros de largo,
ofrecen una experiencia amplia, clara y continua a sus visitantes.
La arquitectura permite que las obras dialoguen entre si, organi-
zadas cronolégicamente, y conectadas tanto con su época como
con el espacio que las contiene.
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La combinacién de materiales es clave para proyectar una presencia noble y serena: granito
en fachada, madera de roble y acero lacado en puertas y ventanas, hormigén blanco en es-
tructura. Todo pensado para resistir al tiempo, pero también para generar una atmésfera que
acompaiie la experiencia del visitante sin eclipsar las piezas expuestas. Una arquitectura de
fondo, no de forma.

Ademds de su funcién expositiva, la Galeria infegra todos los elementos necesarios para la conser-
vacién y gestidn del patrimonio: almacenes especializados, espacios técnicos, muelles de carga,
salas de conservacién preventiva... Un museo disefiado no solo para mostrar, sino para cuidar.

La Galeria de las Colecciones Reales es un lugar que sintetiza la historia visual de la monarquia
espafiola, pero también una pieza clave en la estrategia de difusion del Patrimonio Nacional.
Permite mostrar, de manera rotfatoria, una seleccién del vasto conjunto de bienes que custodian los
Reales Sitios, en un entorno que respeta su valor simbélico y los potencia desde una mirada actual.

La obra de Emilio Tuiién en este proyecto es una leccién de arquitectura entendida como me-
diadora entre el tiempo, el lugar y la experiencia del visitante. Una arquitectura discreta, pero
elocuente. Un edificio que sostiene la historia —literal y metaféricamente— y que lo hace con
una elegancia y rigor dificiles de igualar.




ENTREVISTA A EMILIO TUNON

Fue visitando la mezquita de Cérdoba, de donde era tu padre, cuando tuviste
por primera vez conciencia del espacio. ¢Cémo experimentas esa revelacién?

La verdad es que esa visita a la Mezquita-catedral de Cérdoba me cambié la forma de enten-
der el espacio. Es muy hermoso poder disfrutar la transicién de ese espacio en penumbra,
casi isétropo, de la construccién medieval de la mezquita, al espacio luminoso, y fuertemente
jerarquizado, del crucero renacentista. Dos espacios religiosos que se complementan como las
dos caras de una moneda.

Trabajaste con tu maestro Rafael Moneo durante 10 afios. Més alla de su ta-
lento arquitecténico, ¢qué cree que supuso su figura en el panorama de una
arquitectura espainola en pleno proceso de modernizacién?

Para nuestra generacién, Rafael Moneo fue una referencia fundamental.

Precisamente en la década de los 80, en plena transicién, Espafia experimenté
una transformacién cultural que afecté, como no, también a la arquitectura.
¢Cémo cambié tu concepcién del trabajo arquitecténico?

Cuando acabé los estudios de arquitectura en 1981, Espaiia estaba inmersa en una gran crisis
econdmica, sin embargo, la llegada de la democracia, los fondos que venian de Europa y
la calidad de la ensefianza de las escuelas de arquitectura, donde los maestros de la tercera
generacién de arquitectura moderna impartian docencia, catalizé un interesante proceso de
intensificacién y mejora de la arquitectura espafola.



En alguna ocasiéon ha comentado que cada obra
empieza en el punto donde acaba la anterior.
é¢Crees que la carrera de un arquitecto es una
especie de encadenamiento de obsesiones?

La carrera de un arquitecto se debe entender como un pro-
ceso continuo en el tiempo. El trabajo siempre surge de
la voluntad de confrontar las obsesiones privadas con las
necesidades publicas, en una suerte de oscilacién perma-
nente de sonido y sentido.

Siempre has sido muy selectivo con tus proyectos
y al mismo tiempo has realizado proyectos muy
diferentes. ¢Te queda algo por hacer que te mo-
tivo especialmente?

Sin duda, el tema fundamental de la arquitectura hoy en
dia es la vivienda. En casi todos los paises hace falta més

vivienda y mds diversificada. Tal vez participar en los pro-
cesos de construccién de la vivienda sea nuestra asignatu-
ra pendiente... sin embargo he de decir que, actualmente,
en la oficina estén trabajando en una interesante interven-
cién para construir vivienda social sobre los restos de unas
construcciones industriales en la ciudad de Maastricht.

Tu labor docente y de investigacion te ha llevado
a visitar muchas escuelas de arquitectura. ¢Po-
dria recomendar alguna corriente arquitecténica
o época que usted cree que esté poco valorada o
estudiada en las escuelas?

Cuando éramos j6venes reivindicdbamos la arquitectura
del Team X. Hoy ya se ha convertido en un lugar comin,
no por ello menos interesante, en las escuelas de arquitec-
tura. Yo creo que seria interesante revisitar con otros ojos
las propuestas de los arquitectos de La Tendeza italiana.

En su famosa Historia del Arte Gombrich sostie-
ne que cada generacion artistica avanza en una
direccién, lo que supone inevitablemente el re-
troceso en otra. Los impresionistas avanzaron en
cromatismo, pero perdieron volumen. (En qué
aspectos cree que la arquitectura moderna avan-
za y retrocede respecto a otras épocas histéricas?

Yo estoy interesado en hacer una arquitectura que, desde
el optimismo de lo posible, trabaje sobre la igualdad y la
diversidad. Una arquitectura que trabaje sobre aquello que
nos une y aquello que nos hace diferentes. Una arquitectu-
ra humanista hecha para las personas, por las personas y
con las personas.

Y si consideramos a la arquitectura como un len-
guaije ¢lo que un edificio “comunica” lo define el
arquitecto o el uso que la gente hace posterior-
mente de ese edificio?

La arquitectura que me inferesa reivindica una préctica mds
social, mds participativa y sostenible, en la que el pensa-
miento sobre el mundo, sobre la sociedad, sobre el medio
ambiente y sobre las personas, deberia ser el punto de
partida de su capacidad para mejorar la realidad.

La arquitectura tiene muchos condicionantes:
presupuestos, usos finales, posibilidades de
construccion... ¢Dénde queda la belleza en toda
esa cadena?

La arquitectura que nos parece pertinente para este mo-
mento reclama una menor visibilidad, renunciando a
convertirse en un simple embellecimiento de la realidad
y aceptando el cardcter de servicio a la sociedad que
siempre fuvo.
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Saltoki Home presenta
en Baluarte el |1 Congreso
de Construccion Avanzada

El | Congreso de Construccién Avanzada, organizado por DN Management en Baluarte, reu-
nié a algunos de los principales expertos del sector para debatir sobre los nuevos desafios y
oportunidades que plantea la innovacién en la edificacién.

Oscar Zandueta, director nacional de Saltoki Home, y Maria Géngora, arquitecta, participa-
ron en el evento abordando un tema clave para el futuro del sector: la industrializacién flexible.
Durante su infervencién, expusieron cémo la combinacién de disefio, tecnologia y procesos
constructivos eficientes permite optimizar recursos, reducir plazos y garantizar mayor calidad
en los proyectos.

El congreso se centré en compartir conocimientos a partir de casos reales, poniendo sobre la
mesa soluciones innovadoras para afrontar los retos que marcardn el futuro de la construccién.
La jornada reunié a arquitectos, ingenieros, promotores y otros profesionales del sector en un
espacio de debate enriquecedor.

Para Saltoki Home, participar en este tipo de encuentros es una oportunidad GUnica para seguir
impulsando la transformacién del sector, compartir nuestra visién y aprender de otros expertos.
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Los alumnos del Grado de Disefio de la Escuela Técnica Superior de Arquitectura de la UNAV
participaron en el taller de iluminacién Imaginando la Luz, impartido por Estefania Pagola,
especialista en iluminacién de Saltoki Home.

Durante la sesién, exploramos la iluminacién més allé de su funcionalidad, entendiendo su papel
en la creacién de atmésferas y la transformacién de espacios. Analizamos cémo la luz puede
resaltar texturas, definir dreas y generar emociones, aprendiendo a infegrarla en el disefio.

Uno de los referentes abordados fue Achille Castiglioni, cuya icénica lémpara Arco sigue sien-
do un ejemplo de innovacién al fusionar forma, funcién y creatividad. A través de su legado,
comprendimos cémo la iluminacién no solo complementa el disefio, sino que puede convertirse
en el elemento protagonista de un espacio.

Desde Saltoki Home, nos ilusiona compartir nuestra experiencia con las nuevas generaciones
de disefiadores. Creemos en la importancia de conectar teoria y practica para formar profesio-
nales capaces de crear entornos que hablen por si mismos.
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Saltoki Home colabora en
la produccion de la pelicula
“Un Lio de Millones”

El cine y el disefio de interiores se dieron la mano en el estreno de Un Lio de Millones, la dlti-
ma pelicula de la directora Susana Béjar, protagonizada por Antonio Resines y Clara Lago.
Al evento, que reunié a destacadas figuras del mundo del cine y la cultura, acudieron Oscar
Zandueta, director nacional de Saltoki Home, e Irene Martin, directora de Marketing y Comu-
nicacién de Grupo Saltoki.

Saltoki Home tuvo el privilegio de colaborar en la produccién de la pelicula facilitando mobi-
liario y atrezzo para el rodaje de varias escenas el pasado mayo. Para la marca, ha sido una
experiencia enriquecedora que pone en valor la importancia del disefio y la ambientacién en
la narrativa cinematogrdfica.

Vincularnos con el cine nos permitié explorar nuevas formas de vivir el inferiorismo que espera-
mos poder repetir esta experiencia en futuros proyectos. Vemos el interiorismo como un elemen-
to clave para dar vida a cualquier tipo de espacio, ya sea en una vivienda o un platé de cine.
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IIl Edicién
Concurso Jovenes
Talentos

El pasado Marzo vivimos una jornada muy especial en el
Showroom de Saltoki Home en Pamplona, donde tuvimos
el placer de recibir a los alumnos del Grado de Disefio
de la Escuela Técnica Superior de Arquitectura de la Uni-
versidad de Navarra con motivo de la tercera edicién del
Concurso de Disefio Jévenes Talentos.

En esta ocasién, el reto propuesto a los estudiantes consis-
tia en disefiar una mesa auxiliar que respondiera no solo
a criterios estéticos y funcionales, sino también a un fuerte
compromiso con la sostenibilidad. Para ello, se les planted
trabajar con retales de material sobrante de Marmolatek,
fomentando asi la reutilizacién creativa de recursos dentro
del proceso de disefo.

Durante la jornada, los alumnos presentaron sus propuestas
ante un jurado formado por Oscar Zandueta, director na-
cional de Saltoki Home; la interiorista Natalia Zubizarreta;
y Cristina Sanz, profesora de la Universidad de Navarra.
El jurado escuché con gran interés cada una de las expo-
siciones, valorando tanto la originalidad de los conceptos
como la viabilidad de las piezas y el enfoque sostenible de
los disefios. Ahora les queda la dificil tarea de seleccionar
un proyecto ganador entre un abanico de propuestas tan
diversas como prometedoras.

Desde Saltoki Home queremos agradecer sinceramente la
implicacién de los alumnos, que una vez mds han demos-
trado creatividad, sensibilidad y una mirada critica hacia
los retos actuales del disefio. También extendemos nuestro
agradecimiento al jurado por su tiempo, y a la Universidad
de Navarra por seguir apostando por colaboraciones que
conectan el mundo académico y profesional.

Rodearnos de talento joven siempre es enriquecedor. En
iniciativas como esta vemos el futuro del disefio, y nos
enorgullece poder ser parte del camino de quienes lo
estdn construyendo.
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ISABEL ZAPARDIEZ

El valor del oficio y la imaginacion

Fotografia Pablo Garcia Esparza y Alisa Andrei
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a disefiadora defiende una moda con

conciencia, ajena a las prisas, donde

cada prenda cuenta una historia que
trasciende el tiempo y las tendencias.

Isabel Zapardiez lleva la pasién por la con-
feccién en su ADN. Su interés por la costu-
ra y el patronaje es muy temprano; desde
la infancia coser es uno de sus juegos favo-
ritos. Esta aficién se convierte muy pronto
en su profesién, combinando desde muy
joven la experiencia laboral con su forma-
cién académica. A los 16 afios contaba ya
con el titulo de Corte y Patronaje y a los 19
comienza a trabajar en una firma de con-
feccion de San Sebastién.

Su formacién como Técnico Superior en Patronaje y Moda
y en Disefio de Moda, sumado a especializaciones diver-
sas, han marcado su visién del disefo.

Profesional polifacética, la trayectoria de Isabel Zapardiez se
define por la pluralidad de estilos, la versatilidad y la capa-
cidad de explorar todos los campos del disefio, en una bis-
queda continua de nuevas formas de expresién y creatividad.

La disefiadora, presente en las pasarelas internacionales,
ha convertido su nombre en sinénimo de exclusividad y
artesania y ha reinterpretado los patrones cldsicos de la
costura en sus falleres en San Sebastian y Pamplona.

Desde sus colecciones Pret a Porter a su apertura hacia el
Ready to Wear o Demi Couture, la disefiadora ha dejo-
do su sello en pasarelas de Londres, semana de la moda
de Paris, Barcelona Bridal FashionWeek, Couture Fashion
Week de Nueva York, WorldBridal Show de Londres o Ma-
drid Bridal Fashion Week, entre ofras.

El enfoque innovador de Isabel Zapardiez evoluciona con
las nuevas necesidades y visién de las mujeres, siempre
desde el disefio y la confeccién artesanal y el compromiso
con la sostenibilidad.

>
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Modelo Monica Shvec
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Tus disefios desprenden un caracter Unico, en ocasiones mdgico. ¢Tienes fuen-
tes de inspiracién constantes o varian segin la colecciéon y el momento perso-
nal en el que te encuentras?

Mi proceso creativo es muy orgdnico y se alimenta de la vida misma. La inspiracién surge de
muchas fuentes: el arte, la naturaleza, la arquitectura, pero también de momentos personales
y emociones. No hay una Gnica constante porque cada coleccién tiene su propio relato y con-
texto. Sin embargo, creo que siempre hay un hilo conductor que conecta todo lo que hago: la
biosqueda de la belleza atemporal y el equilibrio entre la sutileza y la fuerza expresiva.

Cuando disenas, ¢el entorno juega un papel importante en el proceso? ¢Vi-
sudlizas cada prenda en su contexto desde el inicio (entorno, arquitectura,
naturaleza), o es algo que se va definiendo a medida que el disefio avanza?

El entorno es fundamental. Para mi, una prenda no existe de manera aislada; siempre imagino
su movimiento, cémo se relacionard con el espacio, la luz y el contexto en el que serd llevada.
A veces, la inspiracién nace directamente de un lugar o de una atmésfera especifica. Otras ve-
ces, el disefio evoluciona hasta encontrar su contexto ideal. Me gusta pensar que cada vestido
tiene su propio universo y parte de mi trabajo es darle vida en ese espacio.

En tus colecciones nupciales se aprecian ideas muy transgresoras. La moda
nupcial suele estar muy ligada a la tradicién, pero 10 logras romper barreras
sin perder elegancia. ¢Cudl dirias que es la diferencia méas importante entre
disefiar un vestido de novia y crear piezas para el resto de tus colecciones? ¢Es
un proceso mds libre o mas restrictivo?

Disefiar un vestido de novia tiene una carga emocional especial. Es un momento Unico en la
vida de una persona, y eso genera una responsabilidad afiadida. A nivel creativo, el reto estd
en fusionar la tradicién con un enfoque contempordneo, creando algo genuino y personal para
quien lo va a llevar. Aunque puede parecer més restrictivo por la simbologia que acompafia
al traje nupcial, yo lo veo como una oportunidad de expresar conceptos atemporales desde
una perspectiva innovadora. La elegancia nunca debe perderse, pero eso no significa que no
podamos ser fransgresores.

Defines tus prendas como atemporales. En un mundo donde las tendencias son
cada vez mas efimeras y las redes sociales imponen un ritmo frenético, ¢qué
elementos debe tener un disefo para que resista el paso del tiempo?

Para mi, la clave estd en el equilibrio entre forma y contenido. Un disefio atemporal debe tener
una silueta depurada, lineas puras y una esencia que conecte con la persona que lo lleva més
allé de modas pasajeras. La calidad en la confeccién y en los materiales también es funda-
mental. Creo que el valor de una prenda reside en su capacidad de trascender tendencias sin
perder frescura, en ser significativa sin importar la época.

»>
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La sostenibilidad es un pilar importante en tu dis-
curso. En un sector histéricamente ligado al consu-
mo rapido y la produccién masiva, ¢cémo fue el
proceso de integrar la sostenibilidad como un com-
promiso real dentro de tus talleres? ¢Cudles son
los principales retos que han surgido en el camino?

El camino hacia la sostenibilidad ha sido un proceso de
aprendizaje constante. Desde el principio, tuve claro que
queria trabajar con materiales nobles y técnicas artesana-
les, pero también habia que replantear procesos para mi-
nimizar el impacto ambiental. El mayor reto ha sido equili-
brar la excelencia en el disefio con prdcticas responsables.
Apostamos por proveedores locales, aprovechamos cada
retazo de tejido y promovemos la durabilidad de nuestras
piezas. No se trata solo de crear moda, sino de hacerlo
con conciencia y responsabilidad.

Haces referencia a la vanguardia como un va-
lor clave en tu trabajo, un concepto con el que
también nos identificamos en Saltoki Home. La
vanguardia puede entenderse desde muchas
perspectivas: innovacion técnica, concepto artis-
tico, experimentaciéon con materiales... ¢€émo la
aplicas en tu proceso creativo y en la evolucién
de tu marca?

La vanguardia para mi es desafiar los limites establecidos,
ya sea en la técnica, en el uso de materiales o en la for-
ma de contar una historia a través de la moda. Me atrae
explorar nuevas texturas, fusionar lo tradicional con lo
moderno y encontrar ese punto de encuentro entre lo poé-
tico y lo funcional. Creo que la moda debe evolucionar
constantemente, pero siempre desde la coherencia con la
esencia de la marca.

Con el auge del fast fashion a lo largo de las
ultimas décadas, puede parecer que la moda ha
perdido valor. ¢(Crees que este fenémeno ha da-
fiado la apreciacion de la moda o, por el con-
trario, ha hecho que la alta costura y el disefio
exclusivo se revaloricen? ¢Cémo ves el papel de
la alta costura en un mundo donde el consumo
rapido predomina?

El fast fashion ha generado una saturacién que, paradsji-
camente, ha llevado a revalorizar el trabajo artesanal y la
moda exclusiva. La alta costura representa precisamente lo
opuesto: dedicacién, historia, calidad. Creo que cada vez
mds personas aprecian esa diferencia y buscan piezas que
no solo sean bellas, sino que también tengan un significado
especial. El papel de la alta costura es reivindicar la moda
como arte, como una experiencia Unica e irrepetible.

>
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Las tendencias no solo se manifiestan en la moda, sino en distintas disciplinas
creativas. ¢Crees que existe un lenguaje comun entre la moda y otras areas del
disefio, como el interiorismo o la arquitectura? ¢Has encontrado inspiraciéon en
estas disciplinas para crear alguna de tus colecciones?

Definitivamente, hay un lenguaje comin. La moda, la arquitectura y el interiorismo comparten
conceptos como el equilibrio de formas, el juego de voldmenes y la armonia estética. A me-
nudo me inspiro en edificios o espacios que tienen una esencia singular, porque transmiten
sensaciones que luego traduzco a mis disefios. Es un didlogo continuo entre disciplinas que,
aunque distintas, se nutren mutuamente.

¢Consideras que conocer a cada cliente es tan crucial como tomar bien sus me-
didas? ¢Cémo es tu proceso para entender a la persona que vestira tus disefios
y plasmar su esencia en una creacién?

Sin duda, conocer a la persona es tan esencial como el propio proceso de disefio. Siempre
dedico tiempo a escuchar, a captar esos detalles que hacen Gnica a cada clienta. Quiero que
el vestido no solo le quede bien, sino que refleje quién es y cémo se siente. Es un trabajo casi
artesanal de interpretacién, donde la conexién personal es tan importante como la técnica. B
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Abrera Huesca Pamplona
Carrer del Treball, 1 Pol. Sepes. Ronda de la Industria, 100 Poligono Landaben, Calle E s/n
08630 Abrera 22006 Huesca 31012 Pamplona
Alicante Lleida Reus

Avda. Novelda, 24 - Los Jarales
03011 Alicante

Andorra
Carrer els Barrers 16-18. Nau la Vinya
AD500 Santa Coloma. Andorra la Vella

Badalona
Ctra. de Matard, 9
08911 Badalona

Benidorm
La Cala de Finestrat - Avda. Finestrat, 10
03502 Benidorm

Cornella
Poligon Famades, Calle Silici, 17-23
08940 Cornelld de Llobregat

Erandio
Carretera de Lutxana-Asua, 11
48950 Erandio

Granollers
Carrer Montseny, 7
08400 Granollers

Pol. Ind. Cami dels Frares. C/A, s/n
Parcela n°1. 25191 Lleida

Logrono
Pol. La Portalada 2. C/Cordonera, 1
26006 Logrofio

Madrid
Ctra. Villaverde a Vallecas, 267A
Poligono Vallecas. 28031 Vallecas

Mallorca
Carretera de Valldemossa, 44

07010 Mallorca

Marbella
Calle Pintor Pacheco, 1 bajo
29603 Marbella

Mondragén
Poligono Kataide, s/n
20500 Arrasate/Mondragén

Oiartzun
Aranguren, 2. Barrio Arragua
20180 Oiartzun

Av. Unié Europeaq, 10.
Poligono Tecnoparc. 43204 Reus

Santander
Rio Pas s/n
39011 Santander

Tudela

Poligono La Barrena, s/n
31500 Tudela

Valencia
Carrer dels Gremis, 7

46014 Valencia

Vic
Poligono Ind. Sot dels Pradals
Carrer Sabadell, 21. Vic 08500

Vitoria
Calle Portal de Zurbano, 25
01013 Vitoria

Zaragoza
Av. Alcalde Caballero, 16
50014 Zaragoza
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